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TEKNONYTT: Tv-skjermer
i butikk har hittil veert
store og lite brukt.
Na har to unge, nor-
ske menn utviklet en
helt ny miniskjerm
som kan brukes
bade i sjokkere, i
hylla og til og med i
kjgleskapet.
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Det var i januar i ar at Pointmedia
introduserte de nye skjermene for fullt
pa det norske markedet, og sa langt
kan man trygt si at nyvinningen har
vert en suksess. P4 kundelisten kan
selskapet allerede vise til blant andre
Colgate, Cloetta, Nidar, Kraft Foods,
Lilleborg, Mills, Ringnes og Jordan. I
tillegg er det interesse for konseptet
bade i Sverige og Danmark.

— Det har gitt over all forventning,
og vi er stolte over at dette har blitt sa
godt mottatt, sier daglig leder Jo Jor-
gen Stordal til Handelsbladet FK.

Med lydsensor

Skjermen er mye mindre enn de som
til nd har vert 4 se i norske dagligva-
rebutikker.

— Den er bare sju tommer stor og
veier 360 gram, men generer mer opp-
merksombhet enn en stor skjerm. Det
er et ukjent format for folk flest, som
blir nysgjerrige og gir naermere - og
dermed i gripeavstand til produktet,
sier griinder Dyvind Christensen.

Skjermen er bare aktiv i butikkens
dpningstid. Film og bilder vises s
lenge skjermene er paskrudd, mens
lyden styres av en sensor, og slir seg
pa nar kunden narmer seg. Etter 30
sekunder slds den av igjen.

— Dette var et problem pa en av
prototypene vire. Butikkansatte irri-
terte seg over repeterende lyd og mu-
sikk, sd vi la inn en klokke og fjernet
problemet, sier Jo Jorgen Stordal.

Skjermene ferdigprogramme-
res hos Pointmedia for de sendes til

s

butikker og bedrifter.
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GRUNDERE: Jo Jorgen Stordal og @yvind Christensen i Pointmedia har inntatt dagligvarehandelen med spesiallagde
butikkskjermer. Her er det Colgate som har tatt den i bruk i en sjokkselger pa Ultra Bryn.

butikk eller salgskonsulent, og det
eneste som behoves 4 gjore i butikk,
er 4 plugge stremkabelen i en stikk-
kontakt. — Vi har jobbet bevisst med
i gjore dette si enkelt som mulig bade
for salgskonsulentene og for de ansatte
i butikkene. Ved at ansvaret ligger hos
oss, unngdr vi ogsa sorte skjermer ute

i butikkene, sier Stordal.

Mange bruksomrader

Forelopig har selskapet 350 skjermer i
omlep, men venter 300 nye i lopet av
kort tid. — Vi regner med 4 vaere oppe i
rundt tusen skjermer til neste &r. Men
vi vil ikke gi for fort frem, heller. Vi

onsker 4 vare de fremste ekspertene
pi dette, og bruker den tiden vi tren-
ger pi 4 gjennomfore 100 prosent, sier
Jyvind Christensen.

Pointmedia far skjermene spesial-
laget i Kina. — Disse skjermene er spe-
sialtilpasset til dagligvarebutikker, og
kan brukes i alt fra sjokkere til hyller,
kjelere og frysere, sier Christensen.

— Hvor store kampanjer kjorer
dere?

— Vi anbefaler 4 kjore kampanjer
i 10-20 prosent av de sterste daglig-
varebutikkene, tilsvarende 100-200
skjermer i 4-5 uker, med én skjerm
i hver butikk, sier Christensen, som

presiserer at de aldri kjerer to kam-
panjer i samme kategori samtidig.

— Og salget?

— Det er for tidlig 4 si noe om
salgsokning, men kundene vire sier at
det har veert betraktelig ekstra pafyll av
varer der det str skjerm. Vi har nylig
miélt stoppeftekten til over 67 prosent,
og med lyd er den pé 89 prosent, sier
Christensen.

Skreddersydde kampanjer

— Hva slags kampanjer passer til
sanne skjermer?

— Det kan vere alle typer. Hittil har
de fleste kampanjene vi har kjort vart

Full rulle for miniskjermer

B Gjgr produktene «levende» i butikk M Stoppeffekt pa 89 prosent
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PA SJOKKSELGER: Cloetta har

kjort skiermkampanje for fairtrade-
sjokoladen Good pa sjokkselgere.

| KJOLESKAP: Ringnes viste Pepsi
Raw-reklame pa skjermer inne i
bruskjglen.

I OSTEHYLLA: Kraft Foods ville ha

skjermene i ostehylla.

en del av en storre, planlagt kampanje,
og leveranderene har brukt de samme
filmene de har kjort pa tv.1 2011 vil
vi jobbe enda tettere pa kunden for &
skreddersy budskap og kampanjer til
butikkskjermene, sier Jyvind Chris-
tensen.

For 4 14 til dette har Pointmedia
initiert et samarbeid med rektor Jens
Nordfilt ved Stockholms Handels-
hogskolas Center for retailing, for 4
undersoke hvordan budskapet pavir-
ker salget. — N4 har markedsfererne
titt et nytt verktoy! konkluderer Gy-
vind Christensen og Jo Jergen Stordal
i Pointmedia.

Handlevogn med

LUPE: Forstgrrelsesglass pa handlevognene har blitt en kiempesuk-
sess for Coop Prix i As. — Vi har mange eldre kunder, og for dem er
dette et veldig nyttig hjelpemiddel, sier butikksjef Linda Karlsen.
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Det begynte med at importeren Ei-
wal Import, som drives av John Roger
Markussen, kom innom og tilbed 4
sette forstorrelsesglass pd én vogn for &
teste responsen. Markussen bor tilfel-
digvis i omréidet og har Prix-butikken
som sin nzrbutikk

— Blant de eldre kundene er det
mange med ulike allergier som skal
holde seg unna det ene eller det andre.
Men de har ofte darlig syn og proble-

mer med 4 se bide innholdsdeklara-

sjon og datomerking. Vi har fitt veldig
mange positive tilbakemeldinger pa
forstorrelsesglasset, sier butikksjefen.

Det tok ikke lang tid fra det for-
ste forstorrelsesglasset var montert til
importeren kom tilbake og tilbad 4
montere det pa alle handlevognene i
butikken. Det er na dreyt to méineder
siden. — Han trengte en testbutikk, og
vi er den forste butikken som fikk det
i Norge. Jeg foler at vi har veert kjem-
peheldige. Vi har til og med forstorrel-
sesglass pd de smé vognene for barna.
De har sterke farger, og ungene synes
det er kjempespennende, sier Linda

Karlsen til Handelsbladet FK.

Eiwal Import har na installert for-
sterrelsesglass pa handlevognene i flere
butikker. - Jeg har snakket med noen
av dem, og de har ogsi veldig positive
erfaringer, sier Karlsen. Hun nevner
spesielt to svaksynte, eldre damer
som betjeningen pleier 4 folge rundt
og hjelpe nar de handler. — Vi har ofte
sagt at vi skulle hatt et hjelpemiddel
som hjalp dem litt. Men ni som de
har forsterrelsesglassene, klarer de seg
mye bedre. Den ene av dem klarer seg
helt selv na — men vi hjelper fortsatt
den andre, sier Linda Karlsen.

POPULZERT: Forsterrelsesglass pa handlevognene er en hit pa Coop Prix

As. Her demonsterer butikksjef Linda Karlsen for Coop-kunden Liv Johansen
hvordan man folder ut dekselet pa lupen. Foto: Olav Haugdahl



